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	CELE PRZEDMIOTU


	Celem zajęć jest przekazanie wiedzy studentom na temat budowania marki i wizerunku. 

Studenci poznają terminologię związana z marką (branding) i zarządzaniem wizerunkiem przedsiębiorstwa. Za pomocą studiów przypadków (case studies) zaprezentowany zostanie proces decyzyjny w ramach budowania marki i wizerunku na rynku.

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Morfologia produktu/usługi – funkcje marki;

· Marka jako element zarządzania przedsiębiorstwem;

· Proces i etapy budowy marki produktu/usługi;

· Komunikacja marketingowa w procesie zarządzania marką;

· Zarządzanie portfelem marek - budowanie marki na różnych rynkach;

· Reaktywacja marki (relunching);

· Zachowania konsumentów na rynku w aspekcie zarządzania marką;

· Aspekty międzynarodowe w procesie zarządzania marką;

· Prawne i instytucjonalne aspekty ochrony znaku towarowego.

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy
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