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	Wykład, konsultacje. 

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem jest poznanie znaczenia i nabycie wiedzy dotyczącej odpowiedniego kształtowania wizerunku firm  logistycznych.

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

- wizerunek – pojęcia podstawowe 

- adresaci wizerunku firmy logistycznej 

- wyróżniki tożsamości przedsiębiorstwa  

- PR w tworzeniu wizerunku firmy logistycznej 

- zarządzanie wizerunkiem firmy logistycznej

- badanie wizerunku firmy logistycznej 
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