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	CELE PRZEDMIOTU


	1. Celem kształcenia jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu marketingu w usługach logistycznych. 

2. Celem przedmiotu jest również̇ nabycie przez studenta umiejętności określania znaczenia marketingu w działalności logistycznej
i wykorzystania narzędzi marketingowych w projektowaniu usług logistycznych. 

3. Student będzie posiadał umiejętność́ ogólnej refleksji na temat relacji partnerskich operatora logistycznego z otoczeniem. 

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej:

· Znaczenie i rola usług logistycznych 

· Segmentacja usług logistycznych 

· Wizja misja wartości podmiotów logistycznych 

· Marketing mix usług logistycznych 

· Marka na rynku usług logistycznych 

· Strategie cenowe usług logistycznych dla e-commerce 

· Promocje usług logistycznych dla e-commerce 
W formie e-learning: nie dotyczy
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